









































































































































































































































































































































































































































































































































	封面
	扉页
	版权页
	编委会
	前言
	目录
	第一章　新媒体: 中国对外传播的重要突破口
	第一节　新媒体创造了全新的国际传播平台
	第二节　中国新媒体发展水平与西方媒体差距有限
	第三节　新媒体是中国对外传播战略的重要突破口

	第二章　国际主流媒体对外传播的新媒体模式剖析
	第一节　国际媒体融合报道的三个发展阶段
	第二节　国际新媒体新闻传播的最新趋势
	第三节　国际媒体的新媒体传播案例分析

	第三章　我国主流媒体对外传播新媒体建设现状评估
	第一节　我国对外和国际新闻从业者的基本情况
	第二节　我国媒体对外传播新媒体的建设现状
	第三节　我国新媒体对外传播的瓶颈与问题分析
	第四节　从业者对改进我国新媒体对外传播的建议

	第四章　主流媒体运用新媒体对外传播的效果研究
	第一节　海外社会化媒体传播效果评估体系的建立
	第二节　对主流媒体社会化媒体账号传播效果的抽样评估
	第三节　对主流媒体社会化媒体账号传播效果的个案分析

	第五章　主流媒体对外传播的新媒体策略建构
	第一节　内容生产策略
	第二节　技术创新策略
	第三节　产品运营策略
	第四节　市场推广策略
	第五节　用户服务策略
	第六节　人力支撑策略

	正文结束
	参考文献
	附录1　课题研究阶段性成果一览表
	附录2　“如何有效运用新媒体手段开展对外传播” 调查问卷
	后记

